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	少しのセオリーを知ってテクニックを使うことで
	　　　　　　　　　　どの「小売業者さん」「卸し業者さん」でも、「商品は良いけれどなかなか売れない」という悩みは消えません。売上を増やすための販売促進ツールで、チラシやカタログは基本であり必須アイテム。でもその内容や表現は制作会社任せということが多々あります。「一番売れているのはコレ。一番売りたいのはコレ」というのは「売る立場の人」でしか解りません。制作スタッフや我流や感覚任せにせず、チラシをどういうアピールポイントで作れば、期待通りの売上が上がるのか？その原則と法則、そしてちょっとしたコツをお伝えします。
	売上を上げる販促ツールが出来上がる！

